
STRATEGISK MÅL 11 Ansvarlig

Kulturhistorisk museum skal være en samfunnsrelevant formidlingsarena som er synlig og tilgjengelig Delansvarlige

Tiltak 11.1

Etablerer årshjul for dialog mellom styret og universitetsledelsen

Leveranser 

Årshjul er etablert og innarbeidet Museumsledelsen 2024

Tiltak 11.2

Følge opp trelokasjonsmodellen

Leveranser 

Følge opp eiendomsavdelingens arbeid med masterplan Museumsledelsen 2026

Prosess med nytt magasinbygg er fulgt opp Museumsledelsen 2024

Sikre Universitetets og Museets interesser i overordnet arealdisponering på Tullinløkka Museumsledelsen 2026

Innspill til rehabilitering av Historisk Museum er avgitt Museumsledelsen 2024

Tiltak 11.3

Utvikle KHMs utstillingsprogrammering og formidling med grunnlag i etablert publikumsinnsikt

Leveranser  

Innføre gode rutiner for evaluering av utstillinger der prosess og publikumsopplevelse vektlegges UPS (Formidlingsrådet) Vår 2024

Gjennomføre tverrseksjonell evalueringer av alle utstillingsprosjektene og foreta forbedringstiltak UPS Høst 2024

Utstillingsplan Historisk museum 2023_2026.xlsx UPS (Seksjonene) Løpende

Arrangementer HM høst 2023.xlsx UPS (Seksjonene) Løpende

Tiltak 11.4

Arbeide med etablering av Vikingtidsmuseet

Leveranser  

Utarbeide taktikk for fullfinansiering av VTM  Museumsledelsen desember 2024

Prospekt ferdigstilt for arealer som søkes ekstern finansiering VTM/Museumsledelsen juni 2024

Avklart struktur på databaser, konsept for CMS og utviklingsplan VTM februar 2024

Handlingsplan for produktutvikling og budsjetter ferdig VTM april 2024

Plan for finansiering av opsjoner VTM2 utviklet sammen med UiO ledelsen og forankret hos KD VTM/Museumsledelsen februar 2024

Konsept for skoletilbud og bruk av undervisnings- og aktivitetsarealer ferdig VTM mai 2024

Konsept og plan for utvikling av kunnskapsunivers om vikingtid på VTMs nettsider VTM juni 2024

Organisasjonsmodell og bemanningsplan for drift utviklet VTM august 2024

Detaljert design permanente utstillinger og preliminær design Den store vikingreisen ferdig VTM mars 2024

Teknisk design permanente utstillinger og Den store vikingreisen ferdig VTM desember 2024

Tiltak 11.5

Arbeide aktivt med utvikling av UiO:sentrum

Leveranser  

Strategiske føringer for helhetelig publikumstilbud og publikumsopplevelser i sentrum foreligger Museumsledelsen/UPS/SENKU Høst 2024

Tiltak 11.6

Styrke og utvikle arbeidet med universitets- og vitenskapshistorie, i samarbeid med andre enheter ved Universitetet og som en del av 

oppfølgingen av posisjonsdokumentet for UiOs museer

Leveranser 

Samarbeid med Eiendomsavdelingen om forvaltning av antikvariske møbler, bygningsdeler og interiører er formalisert og konsolidert SENKU 2024

Plan for formidling av instrumenter og samlinger ved Mat.nat fakultetet SENKU 2024

Digitalisere, konservere og ordne observatoriearkivet i samarbeid med UB og SF (REVITA) SENKU 2024-2026
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Digitalisere og ordne UiOs bygningshistoriske arkiv i samarbeid med UB    SENKU 2024

Samarbeid om formidling i Observatoriet er etablert og videreutviklet. Publikumstilbudet i Observatoriet er økt SENKU 2024

Gjennomføre første trinn av ny dialogutstilling i Observatoriet i samarbeid med Naturfagsenteret SENKU 2024

Utvikle konsept for formidling i sentrumsbygningene SENKU 2024-2025

Etablere samarbeid med EA om omvisningstjeneste SENKU 2024

Samlingsprosjekt ved Institutt for basalmedisin SENKU 2024-2026

Videreutvikle digital formidling, eksempelvis film og digitale omvisningsopplegg SENKU 2024-2025

Tiltal 11.7

Gjøre Kulturhistorisk museums tilbud på ulike arenaer lettere tilgjengelig for flere brukere

Leveranser 

Lenke til klasseromsressurser for alle våre skoletilbud til forberedelse og etterarbeid til museumsbesøket UPS Høst 2024

Sette i produksjon trinn 2 av helthetlig skiltprogram: utendørs, skjermer, synlig i sentrum UPS Budsjettkonsekvens Vår 2024

Forprosjekt: tydelig avsenderidentitet og formidling i butikk UPS Vår 2024

Plan for universell tilgjengelighet i Historisk museum foreligger med maler for utstillinger, arrangementer og formidling UPS Høst 2024

Innkjøp av ny leverandør som dekker billettsalg i butikk og på nett, nettbutikk og gruppebookinger av alle slag UPS Høst 2024

VTM Markedsføring: Utvikle strategi med konkret tiltaksplan for B2B og B2C i byggeperiode og etter åpning UPS Vår 2024

Kartlegge og utrede nødvendige markedsføringstiltak for å øke HMs synlighet ut mot samfunnet og museets målgrupper UPS Høst 2025 

Løfte samtale om tilgjengelighet som viktig omdreiningspunkt for KHMs møte med våre brukere Formidlingsrådet Vår 2024

Tiltak 11.8

Utvikle Vikingtidsmuseet som en tverrfaglig forsknings- og formidlingsarena som del av å gjøre det nye museet til et flaggskip for UiO

Leveranser 

Ramme inn Faglig program vikingtidsforskning ved KHM med bred institusjonell deltakelse fra UiO og en strategi som er omforent med 

universitetsledelsen Forskerlederforum Høst 2024

Etablere forskningssenter Vikingtid Forskerlederforum/ VTM Høst 2024

Igangsette arbeid med studentnære tiltak ved UiO som arena for forankring av bredt eierskap til Vikingtidsmuseet forskerlederforum/ 

formidlingsrådet/ VTM

desember 2024

Utarbeidet UiO-forankret plan for forskningsformidling og samfunnsdialog med utgangspunkt i Vikingtidsmuseet FP VT/ Forskerlederforum/ VTM Høst 2024

Igangsatt samarbeid med relevante enheter og forskningsmiljøer for tverrfaglig samarbeid i tilknytning til Vikingtidsmuseet FP VT/ Forskerlederforum/ VTM Vår 2025

Synlige resultater av UiOs tverrfaglige satsning på vikingtid gjennom utstillinger og arrangementsprogrammer FP VT/ Forskerlederforum/ VTM Ved åpning av museet


